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ORGANIZACJA PROMOCJI POLSKI

OBECNY STAN

* Wielos$¢ instytucji — kazda ma swojg narracje
* Rozproszone KPI
* Brak poréwnywalnosci efektéw i mozliwosci oceny realizacji

* Brak transparentnosci kryteriow wyboru projektéw i jawnosci
kryteriow wyboru

* W sytuacjach kryzysowych nie wiadomo kto odpowiada
* Dublowanie dziatan
* Rozproszone budzety

* Dziatania zdominowane przez instytucje panstwowe
i spotki skarbu panstwa

* Brak zintegrowanego kalendarza wydarzen
* Przypadkowos¢ wyboru wydarzen




ORGANIZACJA PROMOCJI POLSKI

JAK POWINNO BYC - KOORDYNACJA DZIALAN

* Wspodlnie ustalana lista krajéw (maksymalnie 15)
* Wspdlna narracja

 Wspdina karta KPI

* Raportowanie wskaznikéw rezultatéw

* Transparentnos$¢ proceséw, jawnos¢ kryteriow wyboru,
usprawnienie procesu, komunikacja

* Dziatania state
« Szybkos$¢ reakcji w sytuacjach kryzysowych
* Wspdlne budzety
 Model hybrydowy
* instytucje panstwowe
A \[c]e)
« filantropia
« SSP




PELNOMOCNIK RZADU
DS. PROMOCJI POLSKI

PODZIAtL KOMPETENCJI

Integracja i koordynacja polityki promocji
(ksiega marki i narracji)

Opracowanie wspodinej karty KPI

Wybér krajéw (maksymalnie 15)

Wybér flagowych projektéw z budzetami E— V

State badanie efektywnosci i reputaciji

Koordynacja sytuacji kryzysowych T — «
— J

Wspdlne zakupy mediowe



PELNOMOCNIK RZADU
DS PROMOCJI POLSKI

FUNDACJA l I ZESPOL
TOTALIZATORA EKSPERTOW

SPORTOWEGO

BIURO KOMITET
PELNOMOCNIKA STERUJACY



KOMITET STERUJACY
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PELNOMOCNIK RZADU
DS. PROMOCJI POLSKI

MINIMALNY PLAN WDROZENIA
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POWOLANIE BIURA

WYBOR RYNKOW
FLAGOWYCH PROJEKTOW

PRZYJECIE KSIEGI NARRACJI
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